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CARLOS
CUERPO
ASISTE AL G7

El ministro de
Economia, Comercio
y Empresa, Carlos
Cuerpo (sentado ala
izquierda en la foto),
asistio ayer ala
cumbre del G7 como
representante
invitado ala cumbre
de las siete potencias
globales que se
celebra en Italia.
Cuerpo aseguro estar
dispuesto a dialogar
con el PP el relevo al
frente del Banco de
Espafia que no esta
decidido a un mes de
que el actual
gobernador, Pablo
Hernandez de Cos,
deje su puesto. Apelo
tambiénala
«prudencia» al
analizar el futuro de
la OPA del grupo
hungaro Ganz-Ma-
Vang sobre Talgo,
segun recoge EFE.
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El impuesto al
plastico asfixia
a las empresas

Hacienda recauda un 45% mas de lo
previsto mientras en la UE se aplaza

CRISTINA ALONSO MADRID
Elimpuesto al plastico estd asfixian-
do ala industria espafiola, obligada
a abonar cientos de millones de eu-
ros por un tributo que sélo se aplica
en nuestro pais dentro de Ia Union
Europea. El Gobierno, ignorando las
advertencias del tejido empresarial
patrioy pese ala grave crisis de infla-
cidn, decidio llevar la delantera con
este conflictivo tributo que entr6 en
vigor en enero de 2023 y que nues-
tros principales competidoresanivel
europeo han ido aplazando en sus
planes presupuestarios en los ulti-
mos afios, precisamente, parano da-
fiaralaindustria en un momento eco-
nomico delicado tras la pandemiay
las sucesivas crisis energética 'y de
precios de las materias primas.

La figura impositiva —el Impuesto
Especial sobre los Envases de Plasti-
co no Reutilizables, en su deno-
minacion técnica—, que grava con 0,45
euros el kilo de plastico utilizado pa-
rafabricarenvases de unsolouso,in-
suflé a las arcas publicas un total de
663 millones de euros en 2023. Una
cantidad considerable si se tiene en

663

MILLONES DE EUROS.
Esla cantidad que ingreso la
Agencia Tributaria por el
Impuesto Especial sobre los
Envases de Plastico no
Reutilizables en 2023.

MILLONES DE EUROS.
Hacienda calculé que la nueva
figura tributaria recaudaria

456 millones en 2023. La cifra
se ha superado en un 45%.

2,6%

IMPUESTOS ESPECIALES.
La recaudacion por impuestos
especiales crecidé un 2,6% el
afo pasado gracias al
impuesto al plastico.

cuenta que Hacienda habia calcula-
do quelarecaudacion por este tribu-
tose quedaria en 456 millones duran-
te su primer afio de vigencia, tal y co-
mo informo el Gobierno a Bruselas
en el Plan Presupuestario para 2024
remitido ala Comisiéon Europea el pa-
sado mes de octubre, antes de aban-
donarlamision deintentar sacar ade-
lante unos PGE para este afio.

De modo que, de acuerdo con los
datosmasrecientesdela Agencia Tri-
butaria, las empresas afectadas por
elimpuesto abonaron el afio pasado
una cantidad un 45% superior a la
prevista. O lo que es lo mismo, Ha-
ciendaingresé unos200 millonesde
euros mas de lo que habia calculado
inicialmente por este concepto. De
hecho, talhasido el ritmorecaudato-
rio de este tributo que, gracias al di-
neroingresado por estafigura, losin-
gresos por impuestos especiales cre-
cieron en 2023 un 2,6% respecto al
ejercicio previo, mientras que hubie-
ran caido un 0,3% (unos 58 millones
de euros) sielimpuesto al plasticono
hubiera existido, tal y como recono-
ce la propia Agencia Tributaria en el
ultimo informe sobre impuestos es-
peciales.

Ante esta carga impositiva, supe-
rior incluso a la que el Gobierno les
habia trasladado en previsiones, los
sectores industriales directamente
afectados por el impuesto vuelven a
dar la voz de alarma ante la pérdida
de competitividad de las empresas
espafiolas, ya que ninguno delos so-
cios europeos ha activado la figura.
A principios de este afio, Alemania
comunicd su decision de posponerla
implementacidn de un impuesto al
plastico para fabricantes e importa-
dores hasta el 1 de enero de 2025. Y
hace apenas una semana, Italia, que

originalmente habia aprobado una
legislacion paraimponer unimpues-
to alos envases de un solo uso en el
afio fiscal 2020, anuncié que aplaza
lamedida por séptimavez, otros dos
afios, hasta el 1de julio de 2026.
Laindustriaalimentaria, que esuno
de los sectores mas afectados, lleva
meses reiterando la importancia de
hacer compatible la sostenibilidad
con la competitividad de las compa-
fifas del sector y denunciando no s6-
lo el fondo, sino también la forma.
«Esteimpuesto esrecaudatorioy muy
perjudicial para las empresas en lo
economicoy por sus dificultades pa-
rasuaplicacion por parte delas com-
pafifas», advierten desde la Federa-
cién Espafiola de Industrias de Ali-
mentaciony Bebidas (FIAB).Y esque

Alemanianolo
aplicara hasta
2025 e Italialo
retrasa a 2026

Hacienda ha
recibido cientos
de consultas por
las trabas técnicas

no solo desde el ambito patronal, si-
no también desde agrupaciones co-
mo la Asociacién Espafiola de Ase-
soresFiscales (Aedaf) hanllegadoin-
clusoadenunciar elimpuestoantela
Comisién Europea al considerar que
impone barreras administrativas que
podrian afectar a las adquisiciones
intracomunitarias y vulnerar el pro-
pio tratado fundacional de la UE.

«Lossectoresmasafectados, como
laalimentacidn, estan perdiendo com-
petitividad, en primer lugar, por elim-
pacto econdmico del impuesto, que
claramente se ha reflejado en las ci-
frasderecaudacion, yensegundolu-
gar, por el nivel de recursos que de-
ben invertir las empresas en el cum-
plimiento delas obligaciones forma-
les, nada simples de gestionar para
los contribuyentes, incide Sonia Al-
varez, directora del drea fiscal de
Ayming Espafia. Amodo de ejemplo,
paraexplicar esta complejidad, ahon-
daen que «al dependerlabaseimpo-
nible del impuesto de informacién
que deben proporcionar muchos pro-
veedores de empresas espafiolas ubi-
cados, precisamente, en paises euro-
peos donde esta obligacion esinexis-
tente, lagestion delimpuesto se com-
plica enormemente».

Desde hace mas de un afio, cuan-
do arrancaron las primeras liquida-
ciones delimpuesto, el Ministerio de
Hacienda es conocedor del quebra-
dero de cabeza que supone esta
figura tributaria paralas empresas, a
la hora, por ejemplo, de determinar
la cantidad de plastico no reutiliza-
ble, que es una de las principales di-
ficultades, entre otrasmuchastrabas.
La Direccion General de Tributos, de
hecho, harecibido cientos de consul-
tas al respecto, pero las respuestas
vinculantes de la Agencia Tributaria
nohandespejadolasdudasdelosde-
partamentos juridicos delas compa-
fifas. Hasta tal punto que el 90% de
las empresas afirman no compren-
der el funcionamiento del impuesto
y creen necesaria una reforma legis-
lativa, segtin una encuesta reciente
elaborada por Ayming Espafia en co-
laboracion con el Centro Espaiiol de
Plasticos.



